SZCZEGOLOWE ZASADY PRZYGOTOWYWANIA ARTYKULU
do ZESZYSTOW NAUKOWYCH

1. TERMIN NADSYLANIA ARTYKULU:

a) do 1 maja danego roku — publikacja w numerze 1 Zeszytu Naukowego

b) do 31 pazdziernika danego roku — publikacja w numerze 2 Zeszytu Naukowego

2. Objetos¢ i format znormalizowanego artykutu:

a) 10-12 stron znormalizowanego maszynopisu, lacznie ze streszczeniami, 0,5 arkusza
wydawniczego (20 ty$ znakow),

b) znormalizowany tekst: A4 dokumentu Worda, wszystkie marginesy strony (kolumny
teksu) 2,5 cm, podstawowy odstep mi¢dzy wierszami tekstu w akapitach artykutu — 1,5,
numeracja stron tymczasowa w stopce (czcionka TNR 11, wysrodkowane).

3. Struktura artykulu — artykut powinien zawiera¢, w nastepujacej kolejnosci:

a) w przypadku artykulu teoretycznego: imi¢ i nazwisko autora/autoréw; tytut artykuhu,
kluczowe stowa i streszczenie (najpierw w jezyku polskim, nastgpnie w jezyku
angielskim) oraz czeSci zasadnicze tekstu, tj. wstep /wprowadzenie (wprowadzenie do
problematyki, wyraznie sformutowany cel, pytania i zalozenia badawcze), przeglad
literatury przedmiotu (z wyraznie wydzielonymi cze¢$ciami tematycznymi), wnioski
koncowe lub podsumowanie oraz bibliografi¢ (zestawienie literatury),

b) w przypadku artykulu empirycznego (prezentujagcego wyniki badan wtasnych): imi¢ i
nazwisko autora/autorow; tytut artykutu, kluczowe stowa i streszczenie (najpierw w
jezyku polskim, nastepnie w jezyku angielskim) oraz czesci zasadnicze tekstu, tj. wstep
(wprowadzenie, przeglad literatury przedmiotu), metodyke badan, wyniki badan (z
wyraznie okreSlonym podzialem na czeSci tematyczne), wnioski koncowe lub
podsumowanie oraz bibliografi¢ (zestawienie literatury).

4. Imie i nazwisko autora (6w) artykutu:

- w_lewym gérnym rogu imi¢ i nazwisko autora (6w), (czcionka TNR 10 pkt.,
wyrownanie do lewej)

- w przypisie dolnym petne dane, tj.: imi¢ i nazwisko autora (6w), tytul i stopien
naukowy, stanowisko, nazwa jednostki organizacyjnej (zaktad/katedra, instytut,
wydziat) i uczelni, adres poczty elektronicznej (czcionka TNR 10 pkt., wyréwnanie do
lewego marginesu, pojedyncze odstep miedzy wierszami, bez odstepow przed i po

przypisie.

5. Tytul artykulu (w jezyku polskim i angielskim): wycentrowany, czcionka TNR 14 pkt.,
wersaliki (duze litery), bold (pogrubione), pojedyncze odstepy miedzy wierszami tytutu
(interlinia), odstepy przed akapitem i po akapicie 12 pt.

6. Kluczowe slowa (w jezyku polskim i angielskim): po max. 5 stow, czcionka TNR 10 pkt.,
wyrownanie do lewe;j.



7. Streszczenie (w jezyku polskim i angielskim): po max. 10 wierszy, bez wcigcia akapitu dla
pierwszego wiersza, czcionka TNR 10 pkt., tekst wyjustowany (od lewo do prawego
marginesu), pojedyncze odst¢py mi¢dzy wierszami streszczenia, jeden wiersz odstepu przed i
po akapicie.

8. Tytuly czesci zasadniczej artykuhlu (okreslenia ,,wstep”, ,,metodyka”, itp.): czcionka TNR 12
pkt., wersaliki (duze litery), bold (pogrubione), wyréwnanie do lewego marginesu, jeden wiersz
odstepu przed i po tytule.

9. Pod tytuly (Srodtytuly) czeSci zasadniczej artykulu: czcionka TNR 12 pkt., bold
(pogrubione), wyréwnanie do lewego marginesu, jeden wiersz odstepu po $rodtytutach.

10. EDYCJA TEKSTU PODSTAWOWEGO W CZESCI ZASADNICZEJ ARTYKULU:

a)
b)

d)
e)

f)
9)

h)

czcionka TNR 12 pkt.,

wcigcie akapitowe stosuje sie w pierwszym wierszu akapitu (lcm, nie uzywaé
tabulatora), 1,5 cm odstgpu migdzy wierszami (interlinia), bez odstgpow przed i po
akapicie, wyrownanie od lewego do prawego marginesu (wyjustowanie),

tekst podstawowy (i w catym artykule) bez podkreslen, podziatow stron i sekcji oraz
tzw. migkkich ,enterow”, tj. wymuszania przenoszen (Shift+Enter) i1 dzielenia
wyrazow,

skroty uzywane w pracy (np. itd., m.in. tzw.) powinny by¢ stosowane konsekwentnie w
calej pracy,

wypunktowywanie wylacznie z uzyciem liter a), b)...., wciecie 1,5 cm,

wyliczanie wytacznie myslnikami (-), weigcie 1,5 cm,

wszystkie cytaty zaznaczone kursywa lub cudzystowem:

- powinny by¢ doktadnie sprawdzone ze zrodtem,

- wcytatach nalezy zachowa¢ wciecia akapitowe i wyrdznienia oryginatu,

- wszelkie zmiany w cytacie i dodatkowe wyrdznienia nalezy opatrzy¢ adnotacja
w nawiasie kwadratowym,

- fragmenty opuszczone w cytatach nalezy zaznaczy¢ trzema kropkami w
nawiasach kwadratowych [...] z zachowaniem znakow przystankowych
oryginatu.

przy pisaniu wzorow nalezy korzysta¢ wylacznie z edytora rownan (czcionka TNR 11).

11. Powolywanie si¢ na literature przedmiotu (przypisy):

a) bezposrednio w tekscie wg. wzoru :

- artykuly z czasopism i1 opracowan zbiorczych (monografii, materiatow
konferencyjnych): czcionka TNR 12 pkt., w nawiasie kwadratowym nazwisko
autora (6w) rok, strona/-y, np. [Koztowski, Michalak 2010, s. 32-45]

- ksigzki/podreczniki (wydawnictwa zwarte): czcionka TNR 12 pkt., w nawiasie
kwadratowym kursywg pelny lub skrocony tytut (max. 3 pierwsze stowa
poczatkowe oraz kropkowanie), rok, strona/-y, np. [Marketing produktow
spozywezych 2010, s. 24-35], [Promocja marketingowa w .... 2010, s. 24-35.]

- w powolywaniu si¢ na pozycje 2 autoréw podajemy oba nazwiska autorow, rok
oraz strone/y, a od 3 autoréw — jedno nazwisko i in. rok oraz strong/y, np.
[Koztowski, Michalak 1999, s. 23], [Koztowski i in. 2005, s. 45-75]

- jesli przywoluje si¢ wigcej opracowan wydanych w danym roku tego samego
autora, poszczeg6lne pozycje nalezy oznaczy¢ dodatkowo literami a, b, c, itd.,
przy roku wydania

- dokumenty, akty prawne: w nawiasie kwadratowym nazwe oraz rok, np. [Bizness
plan....2009]
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- brak roku wydania oznacza si¢ skrotem: b.r.
- numery stron nalezy oddzieli¢ myslnikiem bez odstepoéw lub przecinkiem, jesli
strony nie nastgpuja po sobie.

b) w przypisie dolnym:

- przywotania internetowe: peine zrodto (tam gdzie to mozliwe autor/rzy publikacji,
kursywq tytut rok, adres strony i date), kolejno§¢ numerowania automatyczna
(TNR 10 pkt., odstepy migdzy wierszami pojedyncze, wyréwnanie do lewego
marginesu), wedhug wzordéw:

= http://www.stat.gov.pl/qus/5840 727 PLK_HTML.htm 24.03.2010

= Ceny w gospodarce narodowej. Grudzien 2009 r.
http://www.stat.gov.pl/gus/5840 727 PLK HTML.htm, 24.03.2010

= Gorbaniuk O., Matek M. Skutecznos¢ reklam wykorzystujgcych archetypy.
2005. http://www.swiatmarketingu.pl/index.php?rodzaj=01&id_numer=885772
28.03.2010.

12. Przypisy dolne:

- stosowaé tylko 0 charakterze informacyjnym i polemicznym (TNR 10 pkt.,
wyrownanie do lewej, automatyczny, kolejny numer przypisu) oraz dla pelnych
danych autora/6w artykutu i podajac zrodta internetowe,

- przy numerach odsylaczy i przypisoOw nie nalezy stosowa¢ zadnych wyroznien
dodatkowych (kropek, nawiasow, itp.).

13. Edycja materialu graficznego:

a) tabele, wykresy, fotografie:
tytut i numer: czcionka TNR 12 pkt, nad tabela/wykresem/fotografia, od lewego
marginesu, wyrownanie do lewego marginesu, uzywac¢ wytacznie opisu ,,Tabela”,
»Wyk.” oraz ,,Fot., okreslenia te wraz z numerem kolejnym pogrubione (bold), a
sam tytul kursywg, numeracja ciagla,

- tekst w tabeli: czcionka TNR 12 pkt., bez pogrubienia (bold), odstgpy pojedyncze,

- wartoséci liczbowe: czcionka TNR 12 pkt., z jednym miejscem po przecinku,

- w tabelach nie powinno by¢ pustych pdl rubrykowych; w przypadku braku
danych nalezy stosowa¢ znaki umowne: kreska (-) zjawisko nie wystepuje, kropka
() — zupelny brak informacji lub brak informacji wiarygodnych, zero (0) —
zjawisko istnieje, ale w iloSciach mniejszych od liczb, ktére moga by¢
przedstawione w tabeli, znak x — wypetnienie rubryki jest niecelowe, ,,w tym” —
oznacza, ze nie podaje si¢ wszystkich sktadnikéw sumy.

- zrodlo: pod tabela/wykresem, fotografig, od lewego marginesu, czcionka TNR 10
pkt. odstepy miedzy wierszami pojedyncze, same okreslenie zrodto pogrubione
(bold), pelny opis bibliograficzny wedlug zasad formatowania (pkt. 10 b) oraz
13),

b) rysunki:

- tytut i numer: czcionka TNR 12 pkt., pod rysunkiem, wycentrowany, uzywac
wylacznie opisu ,,Rys.”, ktore wraz z numerem kolejnym jest pogrubione (bold), a
sam tytut rysunku kursywgq, numeracja ciagta,

- tekst w tabeli: TNR 12 pkt., bez pogrubienia (bolda), odstepy pojedyncze,

- zrodlo: pod tytulem rysunku, wycentrowane, czcionka TNR 10 pkt., odstepy
miedzy wierszami pojedyncze, same okre$lenie zrodto pogrubione (bold), pelny
opis bibliograficzny wedlug zasad formatowania (pkt. 10b oraz pkt. 13a-e).



http://www.stat.gov.pl/gus/5840_727_PLK_HTML.htm
http://www.stat.gov.pl/gus/5840_727_PLK_HTML.htm
http://www.swiatmarketingu.pl/index.php?rodzaj=01&id_numer=885772

¢) dodatkowe wskazowki:

- tabele, rysunki, wykresy, fotografie powinny by umieszczane w poblizu miejsca
odwotania lub opisu,

- odwolanie w teks$cie do materialéw graficznych: w nawiasie zwyklym, w postaci
opisu i kursywa, w kolejnosci od 1 do n, np. (rys. 1), (tab. 10),

- przed i po podpisie tabeli, wykresu, rysunku fotografii jedna wolna linia (wiersz)

- pod tabelami/rysunkami/wykresami/fotografiami (przez podaniem zrédla) nalezy
podac¢ wszystkie objasnienia,

- w przypadku, gdy materialy graficzne zostaty skonstruowane samodzielnie nalezy
wskaza¢ jako zrodlo: opracowanie wilasne na podstawie ....... lub obliczenia
wlasne na podstawie........................ ,

- szeroko$¢ tabel, wykreséw, rysunkéw, fotografii nie moze by¢ wigksza niz
szerokos$¢ kolumny tekstu,

- materialy graficzne nalezy przygotowa¢, W programach pracujagcych w
srodowisku Windows, w postaci czarno-biatej lub odcieniach szarosci i umiescic
w teks$cie opracowania,

- niedopuszczalne jest zamieszczanie w pracy tabel rysunkow, wykreséw,
fotografii, z Internetu

- schematy, wykresy, rysunki powinny mie¢ forme¢ rysunku wektorowego,
wygenerowanego w programach: Excel, Corel, Statistica, SPSS, Word, w celu
umozliwienia ich edycji, nalezy zalaczy¢ je rowniez w postaci odrebnego pliku
zrodlowego (oryginalnego) np. xls, cdr, spo, doc.,

- fotografie/zdjecia nalezy zataczy¢ w JPG, tif, bmp z rozdzielczosciag min. 300 dpi.

- odstgpy miedzy cyframi, literami i innymi znakami powinny by¢ podobne do
odstepow w druku (np. odstep miedzy nazwiskiem i inicjalem imienia), mys$lnik
(puza) powinien by¢ oddzielony od tekstu odstgpami (spacjami), tacznik (dywiz)
pisze si¢ bez odstepow (np. czerwono-czarny).

14. Formatowanie bibliografii:

wszystkie pozycji wykazu pismiennictwa uszeregowane alfabetycznie, bez nadawania
im kolejnej numeracji, na koncu referatu w pozycji Literatura,

grupy prac jednego autora nalezy uszeregowa¢ chronologicznie — od najstarszych do
najnowszych,

jesli w wykazie znajduje si¢ klika prac jednego autorstwa opublikowanych w tym
samym roku, nalezy je rozrdzni¢, uzupetniajac rok wydania matymi literami: a, b, c itd.,
w przypadku prac ktore nie byty drukowane, podaje si¢ na koncu przypisu w nawiasie,
np. (maszynopis), (praca doktorska).

sposob formatowania (czcionka TNR 12 pkt. wyréwnanie do lewego marginesu,
odstepy miedzy wierszami pojedyncze, przed akapitem i po akapicie 3 pt. wedlug
nastepujacych wzoréw:

a) artykuly w czasopismach:

- Nazwisko 1 pierwsza litera imienia (inicjal imienia) autora/-6w. Tytut dzieta
(kursywag). Podtytut - jesli wystepuje. ,, Tytut czasopisma” (w cudzystowie) RoK,
numer czasopisma.

- Np.: Koztowski W., Michalak J. Efektywnos¢ rynkowa reklamy. ,,Marketing i
Rynek” 2010, nr. 2.




b) artykuly/opracowania w publikacjach zbiorczych (materiatach konferencyjnych,
monografiach):

- Nazwisko i inicjat imienia autora/-6w. Tytut (kursywg). [w] (red). Nazwisko i
inicjat imienia autora/-ow. Tytut publikacji (kursywg). Podtytul - jesli wystepuje.
Wydawnictwo, Miejsce wydania Rok, czesci wydawnicze (np. cz. 4, wyd. 2, vol.
1, tom 1, zeszyt 5), numer.

- Np.: Koztowski W. Cykl Zycia produktu. [w] (red.) Michalak J., Koztowski W.
Podstawy Marketingu. Instrumenty promocji. Zeszyt Naukowy OWSilZ, Olsztyn
2010, cz. 5, nr. 1.

c) ksiazki/podreczniki:

- DTytul (kursywg). Podtytul - jesli wystepuje. Cze$ci wydawnicze (np. Cz. 4, Wyd.
2,Vol. 1, Tom 1, Zeszyt 5). Nazwisko i inicjat imienia autora(ow).
Wydawnictwo, Miejsce wydania Rok.

- Np. Marketing w agrobiznesie. Marketing produktéw spozywczych. Tom 1.
Koztowski W. Wydawnictwo Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, Olsztyn
2010.

d) ksiazki/podreczniki, jako prace zbiorowe (pod redakcja)

- Tytul (kursywgq). Podtytut - jesli wystepuje. Czgsci wydawnicze (np. Cz. 4, Wyd.
2, Vol. 1, Tom 1, Zeszyt 5). Nazwisko i inicjat imienia autora (red.)
Wydawnictwo, Miejsce wydania Rok.

- Promocja marketingowa w zarzgdzaniu firmq. Reklama. Tom 3. (red.) Kowalski
W. Wydawnictwo Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, Olsztyn 2010.

e) dokumenty, akty prawne: nazwg, autora/wydawce rok.

- Bizness plan w organizacji nastawionej na zysk. Nielsen 2009.
f) Zrédla internetowe:

- podajemy tylko nazwy stron internetowych

- np. www.stat.gov.pl, www.swiatmarketingu.pl,

w przypadku prac ktore nie byly drukowane, podaje si¢ na koncu podawanej pozycji
podaje si¢ w nawiasie, np. (maszynopis), (praca doktorska)

brak miejsca, roku lub miejsca i roku wydania oraz wydawnictwa oznacza si¢ skrotem
w nawiasie kwadratowym: [b.m.], [b.r.], [.,m.r], [b.n.w.]


http://www.stat.gov.pl/
http://www.swiatmarketingu.pl/

